PPAPERTIME

PRODEJ 100 % PODIiLU - PAPERTIME S.R.O. - TEASER

Inacka, kterou slozilo
20 000 lidi, hleda nového
majitele.

PaperTime jsou ¢eské 3D papirové sklddacky — sedm let budovand
znacka s vlastni vyrobou, 11 534 zakazniky, medialni stopou (Forbes,
Vogue, Reflex, iDNES) a provozem, ktery mimo sezénu bézi na ~1
hodinu tydné. Prodavame oteviené: vSechna &isla za v§echny roky,
vCetné ztrat.

CENOVA PREDSTAVA

2 000 000 Ke

za 100 % podilu - k jednani

prodej.papertime.cz - info@papertime.cz - data k 9/2026




01 - V KOSTCE

Co kupujete PPAPERTIME
20 000+ 2,46 M Ke¢ 11x 49/9

prodanych sklddacek za 7 let trzby CZ 2025 (s DPH) H1 2026 vs H1 2025 ze 123 ovérenych hodnoceni ndkupu

100 % podilu v PaperTime s.r.o. — ¢eska znacka 3D papirovych skladacek s vlastni vyrobou, prodavana oteviené a s kompletnim dataroomem pro
vazné zajemce.

1- Vlastni vyroba a produktovy stroj 2 - Inacka generujici poptavku sama 3 - Dva e-shopy

novy motiv z ndpadu na e-shop za 24 h ~900 tis. K& trzeb roéné z neplacenych kanald; papertime.cz (Shoptet) + papertime.eu
(licence = Al foto - tisk on-demand v Brné), vybudovani stdlo 7 let a ~3,3 M K¢ dolozenych (Shopify), reklamni uéty Meta/Google s historii,
marze 85-90 %, zadné kontejnery ani mrtvé investic. GA4, IG ~4 tis., FB ~2,7 tis.

zasoby.

4 - Databaze 11 534 zakaznikii 5 - Sklad a aktiva 6 - Autonomni provoz

+ hotova e-mailova automatizace (14 flow, 149 SKU /| 2 357 ks (prodejni ~990 tis. K&), brigadnici na kusové sazby, Al agent v

open rate 33 %, ~39 % atribuce hodnoty vybaveni dilny, 2 kiosky do OC, licence, brand zakaznickém servisu, externi Ucetni; nula
objednavek). manual. zaméstnanct na HPP.

Zdroje: ucetni zavérky 2021-2025, Shoptet/Shopify, bankovni vypisy, Meta/Google Ads a GA4 APIl. Kompletni ¢isla: prodej.papertime.cz.

prodej.papertime.cz - divérné 2 /10



02 - PRODUKT & VYROBA

PPAPERTIME

Produktovy stroj: z napadu na e-shop za 24 hodin

Minimalistickd polygonalini zvitata z prémiového papiru, ktera si
zakaznik sdm slozi. Zaroven darek, kreativni aktivita a bytovy
doplnék za 299-799 K& — proto funguje jako vanocéni darek a proto o
ném pisi lifestylova média.

RADA CENA  VYROBNi NAKLAD  MARZE
Classic (laser, italsky papir) 799 K¢& 73-121KE ~85%
Vyst¥ihovanky (od 10/2025) 599 K& 30-60 K& ~90 %
Mini 299 K¢ 32-60KE ~85%

Vystfihovanky uvedené v fijnu 2025 obsadily hned prvni rok 6 z 10
nejprodavanéjsich pozic. Doplriky (lepidlo + Stétec): 9 568 ks prodano.

prodej.papertime.cz - divérné

Vyrahime, nepieprodavame

Bez kontejnerl z Asie, bez
minimalnich odbérl, bez mrtvych
zasob. Papirova zvitata jsou prvni
katalog — stejny stroj zvladne
sezonni kolekce, détské fady,
personalizované B2B zakazky i
lokalizované produkty.

Design — vlastni 3D low-poly model (Classic, exkluzivni) nebo licence od
profesionalnich designérud (vystfinovanky, LPObject).

Al produktova fotografie — vizualizace nerozeznatelné od realné produkce;
odpada foceni, vyroba vzork, lokace.

Tisk on-demand — na graficky karton ve vlastni dilné v Brné; Classic
laserovy vysek externé na italsky papir.

Kompletace a expedice tentyZ den — samolepici obal, PPL / Zasilkovna /
GLS / DPD, doruéeni po CR 1-2 dny.

Kapacita a rychlost

Novy produkt na trh: 1 den
(vystfihovanky) vs. tydny—-mésice
(Classic). Skladové riziko minimalni
(JIT). Ve Spicce brigadnici odbavi az
~200 objednavek denné; lizkym
mistem je tiskarna/fezacka, ne lidé.
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03 - PRIBEH

Sedm let PaperTime, bez retuse

PPAPERTIME

Trajektorie firmy neni pfimka nahoru — je to cyklus podle toho, kolik ¢asu a penéz zakladatelé zrovna méli. Pfesné to uvidite v Cislech na dalSich

slidech.

2019

Dva spoluzaci z VSE (Egor
Nefedov a Jaroslav Kevin
Peterka) zakladaji projekt
inspirovany vystfihovankami z
ABC. Cil: vracet lidem offline
zédbavu. Prvni papirova kocka.

2023

Utlum: zakladatele pohlcuiji jiné
projekty, marketing kles3, trzby
1,58 mil. K&, ztrata —583 tis.
(externi fulfillment 508 tis. +
vyroba Classic 668 tis. pfi
klesajicim objemu).

prodej.papertime.cz - duvérné

2020

Externi laserové vyroba, kolekce
Mini (Liska = okamzity
bestseller), prvni kiosek v OC
Chodov. Shoptet e-shop od zafi:
883 objednavek za 4 mésice.

2024

Konsolidace: konec externiho
fulfillmentu, vlastni logistika,
minimalni marketing (216 tis.).
Trzby 0,80 mil. K& — ale zisk
+537 tis. KE. Stress-test: pfi
nizkém rozpoctu je firma ziskova.

2021

Vanocéni kiosky v OC Chodov a
Cerny Most, aZ 18-20 lidi na DPP,
Cisty obrat 3,17 mil. K¢, zisk
+898 tis. KC. ZaloZena
PaperTime s.r.o. (3/2021). Pisi
Forbes, Vogue, Reflex, iDNES.

2025

Restart rlistu: vystfihovanky s
vlastni vyrobou v Brné&, rekordni
marketing (934 tis.), Google Ads
znovu (ROAS 4,7), listopad +
prosinec 2,3 mil. K&, spusténi
papertime.eu. Cisty obrat 2,21
mil. K&, ucetni ztrata —557 tis. K&
(investice do akvizice a EU).

2022

Rekordni listopad (1,55 mil. K& za
jediny mésic), 3 178 objednavek,
externi fulfillment Skladon.
Prechod k Cisté online prodeji.
Ztrata —304 tis. (marketing +
fulfillment).

2026

Nejsilnéjsi prvni pololeti v
historii (448 tis. K&, 11x H1
2025), poprvé celoroéni
poptavka. Zakladatelé se rozhodli
firmu predat nékomu, kdo ji da
Cas — idedlné pred sezénou Q4
2026.

4710



04 - FINANCE

Cisla za v§echny roky — véetné ztrat

PPAPERTIME

Trzby CZ e-shopu s DPH (K&) — Shoptet, platné objednavky - *2020 = od zafi

270 M
2.40 M 2.46 M

173 M

0.90M

0.78 M 074 M

2020* 2021 2022 2023 2024 2025 2026 (1-9)

2020 zahrnuje jen zatfi—-prosinec (start e-shopu), 2026 = leden—-Cervenec.
Trajektorie je cyklicka (vrchol 2022, propad 2024, navrat 2025) a kopiruje
intenzitu marketingu, ne poptavku po produktu. 80-93 % rocnich trzeb
padne do listopadu a prosince.

A48 tis. «z treby H12026 — 2 382  objednavek 2025,
nejsilnéjsi pololeti v AOV 1032 K¢ s
historii, 11x H1 DPH; inkaso
2025 okamzité,

pohledavky za
zékazniky prakticky
zadné

prodej.papertime.cz - divérné

Vykaz zisku a ztraty 2021-2025 (tis. K¢, ucetni zavérky)

2021 2022 2023 2024 2025
éist{/ obrat 3174* 2 654 1582 799 2214
Marketing 596 704 382 216 934
PNO keti
(marketing / 19 % 27 % 24 % 27 % 42 %
obrat)
Provozni vysledek
+1116 -292 -532 +538 -521
(= EBITDA)
VH po zdanéni +898 -304 -583 +537 -557

Vlastni kapital / cizi

. 998/980 694/1063 111/762 648/824 91/1580
zdroje

* 2021 zahrnuje i prodej na kioscich v OC. Odpisy ~0, proto provozni vysledek ~ EBITDA.
Prace zakladatell neni ve mzdach (owner-operator vidi SDE = EBITDA). Rok 2025
nezavisle ovéren finanénim Ufadem (vymérena danova ztrata odpovida vysledovce).

Narovinu: ziskové roky = roky s disciplinovanym marketingem (2021 PNO 19
%, 2024 PNO 27 %). Rok 2025 byla investice do akvizice a rozjezdu EU (PNO
42 %, CAC 451 K¢ vs. 209-261 dfive). Vlastni kapital se erodoval na 91 tis. K&
a zavazky vzrostly na 1 580 tis. K¢ (obchodni 643, stat a dané 333, bankovni
uvér ~273, pljcka spoleénikl 152). Normalizace na PNO 28 % + odprodej
zdsob - jadro 2025 kolem breakevenu.
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05 - MARKETING

Motor i slabina zaroveit — a hlavni paka pro nového majitele

PPAPERTIME

M Cisté trzby bez DPH M Marketing (Meta + Google + EU)

3064k

2652k
2214k
1581k
934k
799k
596k 704k
382k
216k
[ -

2021 2022 2023 2024 2025

Trzby kopiruji marketing: Utlum 2024 (216 tis. = trzby 799 tis., zisk +537) vs.
nabor 2025 (934 tis. = trzby 2 214 tis., ztrata —=557). P¥fi 4x niz8im rozpodtu
trzby klesly na s, ale firma byla ziskova.

Meta Ads CZ ( nhlavni objem

ROAS 1,99 - spend 2025 737 831 K¢, 1765
nakupl, CAC 418 K&. Nejlepsi rok 2024 (ROAS
2,19). Uget s letitou historii prechazi s firmou.

Google Ads CZ nejefektivnéjsi

ROAS 4,7 - po ro¢ni pauze znovu spusténo v
Q4 2025: utrata ~97 tis. K¢, listopad ROAS 7,4,
prosinec 5,5. Testovdno na nizkém rozpoctu -
nejveétsi prostor pro Skalovani.

PNO — marketing / isté trzby (%)

42 %

cil ~28 % = ziskova urovei

19 %

2021 2022 2023 2024 2025

PNO (marketing / Cisté trzby) skocCilo v 2025 na 42 % — rozjezd EU, Google Ads
a draha sezénni reklama. Pfi ~28 % (Uroven 2022-24) by rok 2025 skoncil
zhruba na nule: EBITDA ~-207 tis., po oci$téni o jednorazovy odprodej zasob
~0. Zisk uz vyZzaduje rGst trzeb nebo nizsi reZii.

E-mail (Leadhub) ( nejvyssi konverze

"'10 % CR - jen 1678 sessions, ale 173
konverzi a 143 tis. K¢ (GA4). Open rate 33 %,
~39 % atribuce hodnoty objednavek.
Nejlevnéjsi kanal, ¢eka na rlst databaze.

Narovinu: CAC 2025 skocil na 451 K¢ (z 209-261 v letech 2021-24) — drazsi sezénni aukce, rozjezd EU, Google Ads ,learning”. Meta ROAS mimo sezénu jen
0,5-1,4. Toto je klicové riziko i klicova paka: navrat CAC k ~250 K¢ prida ~200 K¢ na objednavku = +480 tis. K¢ rocné beze zmény objemu.

prodej.papertime.cz - divérné
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06 - ZNACKA & ZAKAZNicClI

Poptavka, ktera prichazi sama — aktivum, které se neda koupit rychle

PPAPERTIME

Kumulativni po&et zakaznikd (unikatni e-maily, CZ)

11065 11534

8992
7989
6160
3146
G

2020 2021 2022 2023 2024 2025 H12026

11 534 unikatnich zakaznikl (CZ, dle e-mailu) + ~189 v EU. Repeat rate 7,8
% (897 opakujicich) — hodnota neni v opakovanych nakupech, ale ve
znacCce a kandlech, které nové zdkazniky privadéji samy.

~1/5 trzeb

z neplacenych kanal( (~925 tis. K¢&:
organika, direct, e-mail, socialni sité)

~3,3 M K¢

kumulativné investovano do
marketingu za 7 let (doloZeno vypisy)

Medialni kredibilita

49 /5

ze 123 ovéfenych hodnoceni ndkupu
(118x pét hvézd)

~900 tis. K¢

trzeb roéné z neplacené poptavky,
kterou prebirate hotovou

% % % %k

,Moc velka spokojenost. Krasné
zabalené, super navod, kvalitni
provedeni. Darek pro 18letého
syna, ocenil jako nejlepsi darek
pod stromeckem.”

ovéreny nakup - 12/2025

prodej.papertime.cz - divérné

% % % %k

,Skvéla komunikace, i kdyz
dorazila zasilka popletena, vse
rychle vyfidili i o vikendu a ihned
poslali opravenou objednavku!”
Jitka P. - 12/2025

Opakované pokryti v Forbes, Vogue, Reflex, iDNES, Radio 1, MF DNES,
Marianne Bydleni. N&co, co konkurenti v CR nemaji a co nelze koupit
reklamou. Kontakty na redakce prechézeji s firmou.

Socialni sité & obhsah

Instagram ~4 tis. sledujicich,
Facebook ~2,7 tis. Obsah dnes
vznika z velké ¢asti Al (produktové
vizualizace nerozeznatelné od
fotek). Navody, ¢asosbéry a UGC
jsou témér nevyuzité.

E-mailova databaze + automatizace
Leadhub: 14 hotovych flow (uvitani,
opustény kosik, odmény 30
dni/3/6/9 mésicd...). Open rate ~33
%, ~39 % atribuce hodnoty
objednavek, nejvyssi konverze ze
vSech kanall (~10 %). Brand
manual (Oswald, paleta, tonalita)
prechéazi s firmou.

7/10



07 - VYROBA, PROVOZ, TYM

Firma, ktera nepotrebuje majitele na plny uvazek

~Th 0 149 SKU 14

tydné provozu mimo sezénu; v sezéné 2 357 ks skladem, prodejni hodnota
~10 h mésiéné fizeni ~990 tis. K¢ bez DPH (nakupni 163 917
K¢&)

PPAPERTIME

zaméstnanct na HPP — brigadnici na
DPP za kusové sazby

bézicich e-mailovych flow (Leadhub) +
Al agent v zadkaznickém servisu

Lidé & sazhy
Mimo sezdénu 1 brigadnik (~0,6 Uvazku), v sezéné
~6 brigadnik( na dohodu. Odména kusova: 15

Prostory, logistika, sklad

Dilna + sklad ~14 m? v Brné, ndjem 3 000 K¢/més.
bez DPH, smlouva na dobu neurditou. Vlastni

Hotové systémy, ne sliby

Dokumentované SOP: vyroba a kompletace,
napojeni e-shopu na dopravce

Ké/zabalena objednavka + 10 K¢/vyrobeny kus
- osobni naklady Skaluji s objemem. Zaskoleni

expedice od 2024 — externi fulfillment (350-510
tis. K&/rok) byl drahy a pomaly. Sklad 149 SKU /

(PPL/Zasilkovna/GLS/DPD), tvorba nového
produktu za 1 den, fizeni kampani Meta/Google,

2 357 ks = zboZi na celou sezénu bez dalsi
investice do vyroby Classic; vystfihovanky se
tisknou just-in-time. Vybaveni dilny + 2 kiosky do
OC + pop-up kiosek.

~30 minut. Vykonnostni marketing fidi externi
specialista (vztah pfevoditelny), Ucetnictvi externé
(BOTAX). Zakaznicky servis: Al agent, sloZitéjsi
dotazy zvladne brigadnik.

logika e-mailovych flow, dodavatelé, pristupy. E-
mailova automatizace Leadhub — 14 béZicich flow:

Uvitani = Sleva na prvni nakup

Pfipomenuti prvni ndkup = KosSik po 2 h

KoSik po 24 h  Prohlizené produkty (1 h)

Prohlizené produkty (24 h) Odména 30 dni

Odména 3 mésice ~ Odména 6 mésicu

Odména 9 mésicd  Vyrodi rok od nakupu

Prani k svatku Potvrzeni Ucasti

Ptedani: plan 30 / 60 / 90 dni + rok podpory zakladatele

Den 0-30

Prevod vSech Uctl a pfistupl (e-
shopy, reklama, e-mail, banka,
domény, sité), kontakty na
dodavatele a brigadniky, spole¢na
vyrobni sména.

Den 30-60

Predani marketingu — struktura
kampani, kreativa, obsahovy
kalendar, marketingovy specialista,
Leadhub automatizace, cenova
strategie.

Den 60-90

Samostatny provoz s dohledem

Mésic 4-12
Zakladatel k dispozici ad hoc pfi
zakladatele; spoledna pfiprava na prvni sezéné pod novym vlastnikem.

sezdénu (predzdsobeni, rozpodet, Konkurenéni doloZzka zakladateld 3
kapacita brigadnika). roky.

prodej.papertime.cz - duvérné 8/10



08 - RUST & RIZIKA

Kde lezi hodnota pro nového majitele — a co hyste se stejné zeptali

PPAPERTIME

Sest pak riistu (podle poméru dopad / néroénost)

© 0 0 0

Disciplina akvizice | rychla vyhra

PNO ze 42 % zpét k ~28 % (restrukturalizace kampani, utlumeni ztradtového
EU chvostu) - ztrata 2025 by beze zmény trZzeb klesla zhruba na nulu.
Presun rozpodtu do Google Ads (ROAS 4,7 vs. Meta ~2,0).

Velkoobchod & offline | ovéreny kanal

V minulosti fungovaly partnerské prodejny i e-shopy (Knihy Dobrovsky,
muzza.cz, domio.cz, molo7.cz, CVRK). Velkoobchodni cenik nastaven (slevy
25-40 %), marze zUstava vysoka. Hrackarstvi, knihkupectvi, muzejni
obchody, marketplaces.

E-mail & retence
Nejlevnéjsi kanal s nejvy$si konverzi (~10 %), ~39 % atribuce. Automatizace
hotovd — péka je rlst databaze (sbér pfed sezénou, soutéze, obsah).

Zakazkova vyroba & B2B
Uz dnes béZi na vyzadani (firemni darky, svatby, eventy) — nikdo ji aktivné
neprodava. Vyssi marze, poptadvka mimo sezoénu, nezavislost na reklamé.

EU spravné

Soustiedit na AT a IE, lokalizované obchody per zemé, Google Ads EU (trend
ROAS 1,47-1,70). Infrastruktura (Shopify, dopravci, EU reklamni G¢ty) stoji a
prechazi s firmou.

Produkt & obsah

Nové fady (vrstvené 3D stavebnice, puzzle pro mladsi déti, sezénni kolekce,
personalizace) za dny diky licenénimu a tiskovému modelu. Navody,
C¢asosbéry a UGC témér nevyuzité.

prodej.papertime.cz - duvérné

Rizika — pojmenovana dopiedu

o Extrémni sezéonnost — 80-93 % trzeb v listopadu a prosinci —
predvidatelna (6 sezdn historie), inkaso okamzité; i pfi Q4 —-30 %
vygeneruje sezdna pres 1 M K& pfispévku; fixni ndklady minimalni (ndjem 3
tis./més., zadné fixni mzdy), marketing Ize Skrtat v redlném cCase.

o Ugetni ztrata 2025 -557 tis. K& navzdory rekordnim trzbam —
investice do akvizice a EU (PNO 42 %, CAC 451 K¢&); pfi PNO ~28 % by rok
2025 skoncil zhruba na nule; vilastni kapital 91 tis., zavazky 1 580 tis. K& —
Cisty dluh zohlednén v cené.

e EU e-shop zatim ztratovy — Meta EU ROAS 0,64 (Rakousko 0,90
nejlepsi), Google EU 1,12 a rostouci; rozpocet byl rozprostfen do 45+
zemi. PIné oddélitelné od zdravého Ceského jadra; data fikaji, kam dat
penize (AT, IE) a kam ne (DE).

¢ Repeat rate 7,8 % — darkovy, akviziéni byznys — hodnota je ve zna¢ce
a kanalech, které nové zdkazniky privadéji samy (~% trzeb neplacené);
payback okamzity (prvni objednavka pokryje CAC) ve vSech letech kromé
2025.

* Key-person v marketingu a procesech (Egor); zavislost na Meta +
Google — plan pfedani 30/60/90 + rok podpory, SOP, externi specialista;
hotova e-mailova automatizace a organika jako protivaha placeného
provozu.

Pro koho je PaperTime idealni

Majitel-provozovatel (SDE =~ EBITDA, provoz bez 8 hodin denné) - vyrobce /
prodejce hracek a her (hotova kategorie s vyrobou a kanaly) - tiskarna /
kartonazka (vertikalni integrace, spotiebitelska znacka) - e-commerce
skupina [ agentura (znacka s neplacenou poptavkou a reklamnimi Gcty s
historif).

9/10



09 -

CENA & PROCES

Co je predmeétem prodeje, za kolik a jak to probiha

PPAPERTIME

CENOVA PREDSTAVA

2 000 000 Kec

za 100 % podilu - k jednani - zohlednime uvér,
zavazky i vysledek 2025

RAMEC (SHARE DEAL, TIS. KC)

Cenova predstava za 100 % podilu

Na ¢em cena stoji

Reprodukéni hodnota (postavit vs. koupit) — znacka
stéla 7 let a ~3,3 M K¢ dolozenych marketingovych
investic; vysledkem je neplacend poptavka ~900 tis. KE
trzeb ro¢né, kterou prebirdte hotovou.

Forward earnings power — nejsilnéjsi H1 v historii a
model navratu do zisku pfi PNO ~28 % beze zmény
objemu. Nekupujete ztratu, kupujete rozjetou krivku
pred Q4.

Dvé varianty nacasovani

A) Closing do konce fijna 2026 — novy majitel
odjede Q4 (80-93 % rocnich trzeb) uz ve vlastni
rezii s nasi plnou podporou; kampané, zasoby a

B) Podpis do podzimu, pfevzeti po sezéné
(leden 2027) — sezdénu 2026 odjedeme spoleéné

(shadowing), inkaso Q4 se promitne do
ceny/vyporadani dle dohody.

_ 2 000 . . -
(equity) e Aktiva a strategicka hodnota — sklad (~990 tis.
L s prodejni), dva e-shopy, vyroba, licence, databaze
— bankovni dver CS (zustatek ~240 11 534 zéakaznikd, reklamni Géty; synergie pro Egor Nefedov
6/2026) strategického kupce. Sanity check: Cisté trzby 2025 spoluzakladatel & jednatel - odpovidadm
- plj¢ka spoleénikd (proti ni 900 22TMx~0,9=20M. .W:h'(; y 120775 525 847
. £ O& Y . info@papertime.cz - +
pohleddvka 267 > zapodet) Soutasti prodeje prodej‘.)pappertime.cz .
= orientaéni hodnota podniku po 1560 ©-Shopy papertime.cz + papertime.eu v¢. domén - znacka a dataroom.papertime.cz

vyporadani dluhu brand manual - vyrobni know-how, vybaveni dilny, tiskova
data, licence - sklad - databaze zakaznikd + Leadhub -
reklamni Uéty Meta/Google, GA4, socidlni sité - dodavatelé,
brigadnici, marketingovy specialista - 2 kiosky do OC -
predani 30/60/90, rok podpory, konkurenéni dolozka 3 roky.

PaperTime s.r.o., IC 10666699, SedI¢any - spoleénici
Egor Nefedov 50 % - Jaroslav Kevin Peterka 50 %, podpis
obou pfipraven - zadné spory, rezervy, insolvence - nejde
o verejnou nabidku ve smyslu ob¢anského zakoniku.

Preferujeme share deal za hotovost a rychly
closing; otevieni jsme i asset dealu a varianté cash-
free/debt-free. Tabulka je rdmec, ne fixni podminka.

Jak prodej probiha

CLOSING

Podpis + pievod

Notarsky prevod podilu,
prevod Ucta a pristupd,
zapis do OR. Pak predani
30/60/90.

TYDEN 3-6
Due diligence + SPA

Ugetnictvi, banka,
smlouvy; vyporadani tvéru
a pujcky zapodétem;
smlouva o prevodu podilu.

TYDEN 2-3

Indikativni nabidka
Kratkd nezadvazna nabidka
(cena, struktura,
financovani,
harmonogram).

TYDEN 1-2
Schiizka / call

Projdeme disla, ukaZzeme
dilnu v Brné, e-shopy,
reklamni UcCty a
automatizace nazivo.

DEN O
Napisete
Formulat, e-mail nebo

DEN 1-2

NDA + dataroom
Jednoducha oboustranna
telefon. Odpovida NDA a osobni pfistup do
zakladatel, zpravidla do 24 dataroomu: 15 kapitol,

h. zavérky, exporty, smlouvy.
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